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Wstep

Po publikaciji zesztorocznego Raportu Popularnosci Marek
FMCG, nadszedt czas, aby ponownie przyjrzeC sie
zmianom w zachowaniach zakupowych Polakdw. Po
okresie burzliwych zmian lat 2020-2023, w ktérym
pandemia, wojna w Ukrainie oraz gwattowna inflacja
odcisnety pietho na gospodarce | zwyczajach
zakupowych, rok 2024 przyniést diugo oczekiwang
stabilizacje.

ChoC ceny wigkszoSci produktdw codziennego uzytku
zaczety sie stabilizowaé, niektére nawyki zakupowe
konsumentow  utrwality sie. Nadal kupujemy
oszczedniej, bardziej Swiadomie ograniczajgc wydatki na
dobra niekonieczne. Coraz czesSciej siegamy po tansze
zamienniki oraz produkty marek wtasnych, szukajgc
korzystniejszych ofert i rozwazniej planujgc swoje zakupy.

W tym konteksScie znaczenie zyskaty takze promocje. Sieci
handlowe, dostrzegajgc te zmiany w podejsciu
konsumentdow, zaczety przeScigaC sie w tworzeniu
atrakcyjnych ofert. Jednodniowe promocje, rabaty na
wybrane produkty czy popularne akcje typu “2+1 gratis”
staty sie istotnym narzedziem budowania lojalnosci oraz
sposobem na zwigkszenie rotacji produktdw w czasach
ostrozniejszych wydatkow.

Tegoroczny raport skupia sie na analizie przywigzania do
marek w kontekscie stabilizacji gospodarki, ale takze na
ukazaniu, jak dtugotrwate i burzliwe zmiany na rynku FMCG
i retail wptynety na preferencje konsumentow.

Zapraszamy do lektury raportul



O badaniu

Tworzqc niniejszy raport, staraliSmy sie tak dobrac
produkty, aby jak najlepiej odzwierciedlaty to, co
najczesciej lgduje w koszykach zakupowych Polakow.
UwzgledniliSmy artykuty spozywcze, a takze podstawowe
produkty higieniczne.

Analizie poddalismy: jogurty, masto, ser z6ity, mleko,
parowki, kawe, herbate, soki owocowe, piwo, chipsy,
czekolade, mydto, paste do zebow, szampon oraz papier
toaletowy. Ten wybor pozwala na uchwycenie preferencii
zakupowych, od produktdw codziennej potrzeby po te
zwigzane z drobnymi przyjemnoSciami.

Korzystajgc z danych pochodzgcych z aplikacji Listonic,
przeanalizowaliSmy listy zakupdw tworzone w jezyku
polskim od grudnia 2022 do grudnia 2024 (24 miesigce).

Sprawdzilismy:

e jak czesto poszczegdlne produkty pojawiaty sie na
listach zakupow,

e jaki procent produktow dodawano na liste z okreslong
markg,

e ktére marki byty najczesciej wybierane,

e jak zmieniato sie zainteresowanie zakupem wybranych
produktow w ciggu ostatnich 12 miesiecy,

e jak powyzisze zmiany majg sie w odniesieniu do
analogicznego okresu rok wczesnie;j.

Naszym celem byto nie tylko ukazanie najczesciej
wybieranych marek, ale takze uchwycenie zmieniajgcych
sie trenddw i nawykdédw zakupowych Polakdw. Dane te
pozwolity nam zaobserwowac, ktore kategorie produktow
zyskaty na popularnosci, a ktére stracity na znaczeniu.



Czym jest Listonic

Listonic to aplikacja do planowania zakupéw, ktora
umozliwia tatwe tworzenie mobilnych list zakupowych
oraz przeglgdanie ofert promocyjnych sieci handlowych.
Pomaga lepiej zarzqdza¢ domowym budzetem, a zakupy
stajq sie szybsze i bezpieczniejsze.

Z Listonic mozna korzystaé zardbwno na wszystkich
popularnych systemach operacyjnych mobilnych, oraz
przez strong internetowaq.

Uzytkownicy Listonic to gtdwnie osoby w wieku 25-45 lat,
sposrod ktérych 58% stanowiq kobiety. Aplikacja ma juz
ponad 15 milionéw pobran, kazdego miesigca aktywnie
korzysta z niej blisko 1,4 miliona uzytkownikéw na catym
Swiecie, w tym az 250 tysiecy w Polsce. Srednio polscy
uzytkownicy tworzg ponad 5 milionéw list zakupowych
rocznie.

Uzytkownicy Listonic dodajq produkty do list zakupowych
poprzez reczne wpisywanie, co pozwala na uzywanie
nazw wiasnych, synonimow, zdrobnief oraz wskazywanie
konkretnej marki. Mogqg rdéwniez dodawaé produkty
bezposrednio z ofert promocyjnych dostepnych aplikaciji.
To wiasSnie te dane stuzg nam do tworzenia raportdw
pokazujgcych zachowania naszych uzytkownikéw oraz
umozliwiajg analize trendéw rynkowych.

& Lista zakupéw a

o czekolada Wedel ;X#

O pasta do zebdw Elmex F

O mleko taciate

% GRfsiziz. e oo



Gitowne wnioski z raportu

Stabilni liderzy: Siedem marek zdotato utrzymac swojq
pozycje lidera w kategorii.

Nowe twarze na podium: Dwanascie marek, ktore
dotychczas znajdowaty sie poza czotdwkq, zdobyto
miejsce na podium.

Dynamiczne zmiany: Az dziewietnasScie marek zmienito
swojq dotychczasowq pozycje na podium.

Tylko jedna niezmienna kategoria: Istnieje tylko jedna
kategoria, w ktorej podium pozostato niezmienne.

Rekordowe przywigzanie do marki: Dwie kategorie
wyrézniajq sie rekordowym wskaznikiem Brand Loyalty
Index (BLI).

Wzrost przywigzania: W dwéch kategoriach odnotowano
wyrazny wzrost przywigzania do marki w roku 2024.

Spadek przywigzania: W dwoch kategoriach zauwazono
spadek przywigzania do marki o ponad 15%.




Jogurty

Jogurty na state zagosScity w polskich kuchniach, a ich
popularno$¢ w ciggu roku pozostaje stabilna. Wyjqtek stanowi
luty, gdzie notujemy lekki spadek wynikajgcy z mniejszej liczby
dni w miesigcu. Ciekawqg zmiang jest jednak okres od kwietnia
do lipca 2024, w ktérym sprzedaz jogurtow spadta o prawie 10%.
Trend odwrécit sie w sierpniu, gdy popyt wzrést o 14% wzgledem
sierpnia 2023.

Roczny wzrost zainteresowania zakupem jogurtéw, poréwnujqc
do poprzedniego roku wynidst 0.81%.

Najwiekszq popularnosciq wsréd jogurtdw cieszy sie Actimel,
ktéry od dwdch lat zajmuje pierwsze miejsce z udziatem 49.25%.
Drugie miejsce zajmuje Zott (12.43%), wypierajgc Jogobelle,
ktéra w tym roku spadta na trzecie miejsce z wynikiem 11.00%.

Marka Actimel i Jogobella osiggnety swoje pozycje gtdwnie
dzieki popularnosci jogurtdéw pitnych i owocowych.

@ Analiza dotyczy jogurtdw naturalnych, smakowych, pitnych oraz greckich.

Z kolei sukces Zott to zastuga przede wszystkim jego silnej pozycji
w podkategorii jogurtdw naturalnych.

Wskaznik BLI dla jogurtdw wynidst 9.25%, co oznacza spadek
przywigzania do marek o 0.39 p.p. w porédwnaniu do zesziego
roku.

Popyt na jogurty
na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 grudnia 2022 do 1 grudnia 2024
1122022 - 3012023 ([ 112.2023 - 30.11.2024
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Jogurty
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Masto

Popyt na masto utrzymuje sie na poziomie zblizonym do
zesziorocznego. Wyrazne wzrosty zadinteresowania mastem
notujemy w okresach swiqgtecznych — w grudniu, podczas
Bozego Narodzenia, oraz wiosng, na Wielkanoc. W 2024 roku
Wielkanoc przypadta na koniec marca, co ttumaczy duzy
spadek zainteresowania mastem w kwietniu, w poréwnaniu do
kwietnia 2023, gdy Swieta wypadaty w potowie miesiqgca. Poza
okresem S&wigtecznym, popyt na masto pozostaje stabilny,
jednak nieco nizszy niz w ubiegtym roku.

Roczny spadek zainteresowania zakupem masta w poréwnaniu
do poprzedniego roku wyniost 3.39%.

Marka Mleczna Dolina niezmiennie zajmuje pierwsze miejsce
pod wzgledem popularnosci. Jej udziat na listach zakupdw
Listonic to 25.28%. Drugie miejsce rowniez bez zmian zajmuje
Milekovita (16.97%), natomiast na trzecie miejsce awansowata
marka taciate.

Listonic ads

Osiqggajgc 16.38% udziatu na listach zakupdw, marka taciate
zastgpita dotychczasowego brgzowego medaliste - Mazurski
Smak.

Wskaznik BLI dla masta wyniést 1.47%, co oznacza wzrost
przywigzania o 0.39% p.p. wzgledem roku poprzedniego.

Popyt na masto

na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 grudnia 2022 do 1 grudnia 2024

1122022 - 3012023 ([ 112.2023 - 30.11.2024
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Listonic ads

Mleczna Dolina
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Inne
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16.4%



Ser zoity

Sposrod wszystkich serow w Polsce najchetniej siegamy po ser
26tty. Najwiekszy popyt na ten produkt przypada na przetom
grudnia i stycznia, kiedy przygotowujemy sie do Swigtecznych
spotkan rodzinnych oraz sylwestra. Popyt na ser z6tty jest bardzo
zblizony do zesztorocznego, aczkolwiek zauwazalnie nizszy. Skok
popularnosci donotowaliSmy w marcu 2024, prawdopodobnie
z uwagi na zblizajgce sie Swieta wielkanocne. Po szczycie
zainteresowania w grudniu, popyt na ser zotty stopniowo spada
az do czerwca, po czym utrzymuje sie na statym poziomie, by
ponownie wzrosng¢ w grudniu.

Roczny spadek zainteresowania zakupem sera z6ttego,
powdéwnujgc do poprzedniego roku wyniost 6.82%.

Najpopularniejszg markqg sera z6itego w Polsce jest Ryki, ktéra
zajmuje pierwsze miejsce z udziatem 22.27%. Na drugie miejsce
spadt dotychczasowy lider, Mlekpol, z udziatem 18.03%. Obie
marki zamienity sie pozycjami na podium.

Trzecie miejsce zajmuje nowa marka - Swiatowid, bedgca
markqg witasnq Biedronki, z udziatem 14.21%.

Wskaznik BLI dla sera zottego wyniost 1.69%, co oznacza wzrost
przywigzania do marek o 0.03 p.p. w poréwnaniu do roku
poprzedniego.

Popyt na ser 261ty

na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 grudnia 2022 do 1 grudnia 2024
1122022 - 3012023 ([ 112.2023 - 30.11.2024
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Ser zoity
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Mieko

Mleko to jeden z najczesciej dodawanych produktéow na listy
zakupow nie tylko w Polsce! Z raportu Global Shopping_Insights
Report wynika, ze mleko nie jest numerem jeden tylko w dwoch
krajach - Wtoszech i Hiszpanii.

Szczyt popularnosci mleka przypada na grudzien, jednak
roznice w popycie miedzy grudniem a resztg roku nie sq tak
wyrazne jak w przypadku innych produktow. W 2024 roku
odnotowano spadek popytu na mileko, szczegdlnie w marcu
oraz kwietniu, gdzie pojawiato sie na listach zakupdédw az o 15%
rzadziej niz w analogicznym okresie 2023 roku.

Roczny spadek zainteresowania zakupem mleka w poréwnaniu
do poprzedniego roku wyniost 7.06%.

Najpopularniejsza niezmiennie jest marka taciate, z udziatem
20.62% na listach zakupdw Listonic. Na drugim miejscu, takze
bez zmian, plasuje sie Wypasione z udziatem 17.24%.

Na trzecim miejscu, zamiast marki MU!, pojawita sie marka
Mlekovita, ktéra zyskata 12.48% udziatu na listach zakupow.

Wskaznik BLI dla mleka wyniost 1.14%, co oznacza wzrost
przywigzania o 0.10 p.p. w poréwnaniu do roku poprzedniego.
Jest to drugi najnizszy wynik odnotowany w tegorocznym

raporcie.
Popyt na mleko

na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 grudnia 2022 do 1 grudnia 2024

1122022 - 3012023 ([ 112.2023 - 30.11.2024

200000

150000 b\\/‘\”\’¥ /.’l‘
P

100000

50000

Xl Il 1l v \ \ VII Vil IX X Xl

11


https://media.listonic.com/reports/global-shopping-insights-report-wielka-brytania
https://media.listonic.com/reports/global-shopping-insights-report-wielka-brytania
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Parowki

Paréwki to jeden z popularniejszych produktow wybieranych na
Sniadania w Polsce, ceniony nie tylko przez dzieci, ale i dorostych.
Najwyzszqg popularnosciq cieszg sie¢ w styczniu, po czym ich
popyt stopniowo spada i stabilizuje sie od kwietnia do grudnia.
W analizowanych latach 2023-2024 obserwujemy zmienne
zainteresowanie zakupem tego produktu.

W 2023 roku popyt na parébwki znaczqco wzrést w styczniu oraz
W marcu, natomiast w 2024 roku skoki popularnosci
przypadajg na styczen, sierpien i listopad — to wtasnie sierpien
2024 jest jedynym miesigcem, w ktorym popyt na pardwki
przewyzszyt poziom z poprzedniego roku.

Roczny spadek zainteresowania zakupem parowek wyniost
4.54%.

Najpopularniejszg markqg pozostajg Berlinki, z udziatem 49.23%
na listach zakupodw Listonic.

Drugie miejsce, rowniez bez zmian, zajmuje Sokotéw z udziatem
17.64%. Na trzecim miejscu zaszta zmiana — dotychczasowdq
marke Goodvalley wypart Tarczynski (17.24% udziatu).

Wskaznik BLI dla pardéwek wyniést 7.69%, co oznacza wzrost
przywigzania o 0.81 p.p. w poréwnaniu do roku poprzedniego.

[ ]

Popyt na parowki
na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 grudnia 2022 do 1 grudnia 2024
1122022 - 3012023 ([ 112.2023 - 30.11.2024
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Parowki

Inne
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Listonic ads

Ka wa @ Analiza dotyczy kaw ziarnistych, mielonych, rozpuszczalnych oraz w kapsutkach.

Popyt na kawe jest mocno zréznicowany w ciggu roku, co Wskaznik BLI dla kawy wynidst 27.22%, co oznacza wzrost
pokazuje wykres o sinusoidalnym charakterze. Wynika to z tego, przywigzania do marek o 4.84 p.p. w poréwnaniu do roku
ze kawa jest czesto kupowana w wigkszych opakowaniach, ktore poprzedniego. Warto zaznaczy€, ze jest to najwyzszy wynik
starczajg na dtuzej Wida¢ jednak zauwazalne wzorce odnotowany w tegorocznym raporcie!

zakupowe w okreslonych miesigcach. Skoki popularnosci kawy
sg zauwazalne w grudniu, marcu i czerwcu, hatomiast w 2024
roku najwiekszy wzrost odnotowano we wrzesniu — w tym

miesigcu kawa pojawiata sie na listach zakupdw znacznie Popyt na kawe
czeéciej niz w grudniu. na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 grudnia 2022 do 1 grudnia 2024

1122022 - 3012023 ([ 112.2023 - 30.11.2024

Roczny spadek zainteresowania zakupem kawy wyniost 3.57%. 25000

20000

W rankingu popularnoéci kawy doszio do duzych zmian.

Dotychczasowy lider, marka Jacobs, spadta na drugie miejsce 1000
osiggajgc udziat 23.36%. Na szczycie znalazia sie Nescafe 10000
(23.92%), ktéra rok temu nie znalazia sie nawet w czotébwce. Na

trzecim miejscu uplasowata sie nowa marka — Illy, osiggajgc o
udziat19.70%. 0

Xl Il 1l v \ \ VII Vil IX X Xl

15



Listonic ads
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Herbata

Polacy siegajg po herbate szczegdlnie chetnie, gdy zaczyna
robi¢ sie chtodno. Najwyzszy skok popularnosci przypada na
miesigce jesienno-zimowe, natomiast spadek popytu widac w
okresie od marca do wrzesnia. W 2024 roku popyt na herbate
jest generalnie zblizony do zesztorocznego, cho¢ nieco nizszy.

Roczny wzrost zainteresowania zakupem herbaty wyniost 3.02%.

W rankingu popularnosci herbat na polskim rynku dominujqg
Lipton z udziatem 55.91% oraz Teekanne z udziatem 8.88%, obie
marki utrzymaty swoje dotychczasowe pozycje na podium. Na
trzecie miejsce wskoczyta marka Dilmah, ktéra uzyskata 7.69%
udziatu. Dilmah wyprzedzita marke Saga, ktéra w poprzednich
latach znajdowata sie w czotdwce najpopularniejszych marek.

Wskaznik BLI dla herbaty wyniost 6.48%, co oznacza spadek
przywigzania do marek o 1.30 p.p. w poréwnaniu do roku
poprzedniego.

Mimo tego spadku, rynek herbat w Polsce pozostaje na
stabilnym poziomie, a konsumenci nadal wykazujg duzqg
lojalnos¢ wobec wiodgcych na rynku marek.

Popyt na herbate

na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 grudnia 2022 do 1 grudnia 2024

1122022 - 3012023 ([ 112.2023 - 30.11.2024
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@ Analiza dotyczy herbat klasycznych (czarne, biate, zielone, czerwone) oraz smakowych.
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Soki owocowe

Popyt na soki owocowe wzrasta w grudniu — okres spotkan
towarzyskich sprzyja sieganiu po stodkie napoje. Na przestrzeni
roku roku zapotrzebowanie na soki pozostaje stabilne.
Zauwazalne skoki wida¢ w okolicach Swiqgt Wielkanocnych oraz
pod koniec wakacji. W 2024 roku odnotowano jednak lekki
spadek popytu w poréwnaniu z 2023 rokiem.
Na przestrzeni roku zainteresowanie sokow
owocowych zmalato 0 5.38%.

zakupem

W rankingu popularnosci na podium znajdujg sie¢ Tymbark
(29.22%), Kubus$ (28.18%) i Bracia Sadownicy (19.86%). Tymbark
wyprzedzit Kubusia, awansujgc na pierwsze miejsce, podczads
gdy Kubus spadt na drugqg pozycje. Nowym graczem jest marka
Bracia Sadownicy, ktéra zajeta dotychczasowe miejsce Hortex.

Cho¢ Tymbark i Kubu$S wcigz dominujq rynek pod wzgledem
udziatdw, rosnqce zainteresowanie lokalnymi markami wskazuje

@ Analiza dotyczy sokdw, nektarédw oraz innych napojoéw owocowych.

na zmiane preferencji konsumentow, ktérzy coraz czesciej
wybierajq produkty o bardziej naturalnym sktadzie.

Wskaznik BLI dla sokdbw owocowych wynidst 2.69%, co oznacza
wzrost 0 0.07 p.p. w porownaniu do roku poprzedniego.

Popyt na soki owocowe

na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 grudnia 2022 do 1 grudnia 2024

1122022 - 3012023 ([ 112.2023 - 30.11.2024
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Listonic ads
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Piwo

Piwo jest jednqg z niewielu kategorii, dla ktorej szczyt popytu nie
przypada na grudzien. Najwieksze zainteresowanie piwem
pojawia sie wiosngq i latem — popyt roSnie od marca, osiggajqc
maksimum w lipcu, a nastepnie stopniowo spada. To sezonowy
trend zwiqzany z upatami oraz okresem urlopowym, kiedy piwo
staje sie czestym dodatkiem do spotkan towarzyskich czy grilla.
W maju 2024 roku siegaliSmy po piwo wyjgtkowo chetnie,
dodajqgc je do list zakupdéw o prawie 23% czesciej niz w maju
poprzedniego roku. Jest to wynik korzystnych warunkow
pogodowych oraz rosngcego zdinteresowania piwami
sezonowymi i smakowymi.

W skali roku zainteresowanie zakupem piwa zmalato 0 0.54%.

W rankingu najpopularniejszych marek nastqgpity znaczqce
zmiany. Na pierwszym miejscu uplasowata sie marka 1664 Blanc
z udziatem 8.65%. Drugie miejsce przypadto marce Desperados
(8.41%), a Corona zajeta trzecie miejsce z udziatem 8.12%.

@ Analiza dotyczy lagerdw, piw smakowych oraz bezalkoholowych.

W poprzednim roku w czotdwce znajdowaty sie jeszcze marki
Zatecky oraz Zywiec, ktére w tym roku stanety tuz poza podium.

Wskaznik BLI dla piwa wyniost 16.77%, co oznacza spadek
przywigzania do marek o 0.87 p.p. w pordbwnaniu do roku
poprzedniego.

Popyt na piwo
na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 grudnia 2022 do 1 grudnia 2024

1122022 - 3012023 ([ 112.2023 - 30.11.2024
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Chipsy

Chipsy, cho¢ zaliczane do kategorii produktdw impulsowych,
cechujq sie stabilnym popytem przez caty rok. Tradycyjnie
najwigcej chipséw planujemy kupi€c w grudniu - okres
Swigtecznych spotkah i sylwestrowych imprez sprzyja
zwiekszonym zakupom stonych przekgsek. W pozostatych
miesigcach zainteresowanie zakupem chipsow utrzymuje sie na
statym poziomie, co czyni je jedng z najbardziej
przewidywalnych kategorii pod wzgledem sprzedazy. Przeciwnie
do innych kategorii, ktore w 2024 roku notujg spadki,
zainteresowanie chipsami byto niemal identyczne jak w 2023
roku.

Roczny wzrost zainteresowania zakupem chipsdw wynosi 1.58%.

Na podium w tej kategorii nie zaszty zmiany — na pierwszym
miejscu niezmiennie znajduje sie marka Lay's, osiggajgc 31.55%
udziatu. Drugie miejsce nalezy do marki Pringles z wynikiem
22.24%, a trzecie miejsce przypada Cheetos z udziatem 13.61%.

@ Analiza dotyczy chipséw, chrupek i prazynek.

Popularno§¢ tych marek wynika z szerokiej dostepnosci,
roznorodnoSci smakdébw oraz silnego rozpoznawalnego
brandingu, ktory skutecznie przycigga konsumentéw.

Wskaznik BLI dla chipsow wynidost 9.50%, co oznacza wzrost
przywigzania o 0.43 p.p. w poréwnaniu do roku poprzedniego.

Popyt na chipsy

na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 grudnia 2022 do 1 grudnia 2024

1122022 - 3012023 ([ 112.2023 - 30.11.2024
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Czekolada

Popyt na czekolade zauwazalnie roSnie w  okresach
Swigtecznych — w grudniu oraz na przetomie marca i kwietnia.
W 2024 roku Wielkanoc przypadata na koniec marca, co moze
ttumaczyC wyrazny wzrost zainteresowania czekoladg w tym
miesigcu w porownaniu do marca 2023, gdy Swieta przypadaty
na potowe kwietnia. Oprécz okresdw Swigtecznych, stabilny,
cho¢ nieco nizszy, popyt na czekolade utrzymuje sie w okresie
jesiennym. Pod koniec roku popyt na czekolade ponownie
stopniowo wzrastq, osiggajgc szczyt w grudniu.

Na przestrzeni roku zainteresowanie zakupem czekolady
zmalato 0 1.84%.

W rankingu popularnosci marek czekolady w 2024 roku zaszty
zmiany. Na pierwszym miejscu znajduje sie Milka, ktéra
poprzednio zajmowata drugie miejsce, osiggajgc w tym roku
37.19% udziatu na listach zakupdw Polakdw. Na drugim miejscu
znalazt sie ubiegtoroczny lider, Wedel, z udziatem 23.42%.

Trzecie miejsce nalezy do nowego gracza w czotdwce — marki
Lindt, ktora wyprzedzita Kinder, zdobywajgc 13.35% udziatu.

Wskaznik BLI dla czekolady wynidst 4.20%, co oznacza spadek
przywigzania do marek o 1.26 p.p. w porédwnaniu do roku
poprzedniego.

Popyt na czekolade

na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 grudnia 2022 do 1 grudnia 2024
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Mydto

Mydto jest kategorig o stabilnym popycie, niezaleznym od Swiqgt
czy innych wiekszych okazji - poziom zapotrzebowania
utrzymuje sie na statym poziomie przez caty rok. Spadek
widoczny na wykresie w lutym jest jedynie wynikiem mniejszej
liczby dni w tym miesigcu. Ciekawym zjawiskiem jest natomiast
malejgce zainteresowanie tradycyjnym mydtem w 2024 roku, co
moze sugerowdC wieksze zapotrzebowanie na alternatywne
Srodki myjqce, takie jak zele pod prysznic czy ptyny
antybakteryjne, ktére zdobywajq popularnos¢ dzigki wygodzie
uzytkowania oraz réznorodnym wariantom zapachowym.

Popyt na mydto w 2024 roku byt nizszy o 10.49% wzgledem
analogicznego okresu w 2023 roku.

Najpopularniejszqg markg mydita pozostaje Dove, z udziatem
24.89% na listach zakupdéw Listonic. Na drugie miejsce
wskoczyta marka Luksja, dotychczas znajdujgca sie poza
podium, uzyskujgc 20.93% udziatu.

@ Analiza dotyczy mydet w kostce oraz w ptynie.

Trzecie miejsce zajmuje ubiegtoroczna srebrna medalistka -
marka Linda, z wynikiem 18.94%.

Wskaznik BLI dla mydta wynidst 2.26%, co oznacza wzrost
przywigzania do marek o 0.12 p.p. w porédwnaniu do roku
poprzedniego.

Popyt na mydto

na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 grudnia 2022 do 1 grudnia 2024
1122022 - 3012023 ([ 112.2023 - 30.11.2024
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Pasta do zebow

Regularna higiena jamy ustnej jest nawykiem, ktory jest
utrwalony w codziennym zyciu Polakdw, co sprawia, ze
zainteresowanie tym produktem utrzymuje sie na statym
poziomie przez caty rok. W 2024 roku poziom zapotrzebowania
na paste do zebdw byt niemal identyczny jok w roku
poprzednim.

W skali roku zainteresowanie zakupem pasty do zebéw wzrosto
0 0.96% wzgledem analogicznego okresu w poprzednim roku.

Na pierwszym miejscu najpopularniejszych marek znalazta sie
Sensodyne, ktora awansowata z trzeciego miejsca, zdobywajqc
az 52.24% udziatu na listach zakupdw Listonic. To imponujqcy
wynik, ktéry Swiadczy o zaufaniu konsumentow do produktow tej
marki, szczegblnie w segmencie past dla zebdébw wrazliwych.
Drugie miejsce zajmuje marka Elmex, ubiegtoroczna liderka,
ktéra osiggneta 20.26%. EImex jest ceniony za swojq skutecznos¢
w ochronie szkliwa i zapobieganiu prochnicy.

Na trzecim miejscu znalazta sie marka Colgate, ktora poprzednio
zajmowata drugq pozycje, uzyskujgc 10.21% udziatu.

Wskaznik BLlI dla pasty do zebdw wynidst 9.82%, co oznacza
wzrost 0 3.9 p.p. w poréwnaniu do roku poprzedniego.

[
Popyt na paste do zebow
na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 grudnia 2022 do 1 grudnia 2024
1122022 - 3012023 ([ 112.2023 - 30.11.2024
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Szampon

Najwiecej szamponu planujemy kupowaé w styczniu. Przez ktéry z udziatem 15.15% znalazt sie na drugim miejscu. Trzecie
kolejne miesigce popyt nieznacznie faluje, jednak generalnie miejsce nalezy do marki Garnier z udziatem 12.49%.

pozostaje stabilny przez caty rok. Wyjgtkierm mogqg by¢

sporadyczne skoki zainteresowania podczas wiekszych promociji Wskaznik BLI dla szamponu wynidst 26.22%, co oznacza wzrost
w popularnych sieciach handlowych. W 2024 roku zauwazyliSmy, przywigzania o 1.58 p.p. Jest to drugi najwyzszy wynik
ze konsumenci rzadziej planujg zakup szamponu, co moze by¢C odnotowany w tegorocznym raporcie!

zwigzane z rosnqcq popularnosciq zakupéw kosmetykow
online, zwtaszcza w specjalistycznych sklepach, oraz wigkszym
zadinteresowaniem profesjonolnymi markami. ktoére sq czesto na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 grudnia 2022 do 1 grudnia 2024
niedostepne w marketach. 1122022 - 3012023 (@ 1122023 - 30.1.2024

4000

Popyt ha szampon

Roczny spadek zainteresowania zakupem szamponu wyniost

16.92%, co jest jednym 2z najwigkszych spadkow wsréd 2000 /\/M\— L

analizowanych kategorii kosmetycznych.

2000

Najpopularniejszg markg w 2024 roku zostata Elseve z udziatem 1000
15.63% na listach zakupdw. Awansowata na pozycje liderq,
zajmujgc miejsce dotychczasowego lidera, Head&Shoulders, o | | v y uw w N o
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Papier toaletowy

Zakup papieru toaletowego najczesciej planujemy w grudniu,
co mozna ttumaczy¢ zwiekszonymi przygotowaniami do Swiqgt
oraz wiekszym ruchem w gospodarstwach domowych w tym
okresie. W pozostatych czeSciach roku popyt na ten produkt
maleje stopniowo i utrzymuje si¢ na stabilnym poziomie, bez
wigkszych wahan. Bardzo ciekawym zjawiskiem jest spadek
popytu w 2024 roku w poréwnaniu do 2023, co moze Swiadczy¢
o bardziej oszczednych planach zakupowych Polakdw, a takze
zmianie preferenciji w kierunku wigkszych opakowan.

Roczny spadek zainteresowania zakupem papieru toaletowego
wyniést 1.75%, co stawia te kategorie wsrdéd tych, ktore
odnotowaty najwigekszy spadek.

Najpopularniejszg markq papieru toaletowego w 2024 roku
zostata Velvet, ktora awansowata z trzeciego na pierwsze
miejsce, uzyskujgc imponujgcy udziat 39.45% na listach
zakupow Listonic.

Na drugim miejscu uplasowata sie ubiegtoroczna liderka, marka
Queen, z udziatem 32.96%. Trzecie miejsce przypadio marce
Regina, ktéra zdobyta 13.96% udziatu.

Wskaznik BLI dla papieru toaletowego wynidst 1.14%, co oznacza
wzrost 0 0.39 p.p. w porownaniu do roku poprzedniego.

Popyt na papier toaletowy

na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 grudnia 2022 do 1 grudnia 2024
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Podsumowanie

Stabilizacja - to stowo najlepiej podsumowuje poréwnanie list
zakupdw i paragondw z 2023 i 2024 roku. W wielu kategoriach
utrzymanie poziomu zainteresowania z 2023 roku mozna uznac
za sukces.

Rekordowe ceny mleka i kakao nie zniechecity Polakéw do
kupna masta i czekolady. "Wojna cenowa” sieci Lidl i Biedronka
obnizyta promocyjng cene masta do 3-5 zi/kostka, cho¢ pod
koniec roku w cenie regularnej kosztowato juz blisko 10 zi.
Promocje objety tez czekolady, pomimo zmiany gramatury.

Wedtug danych Centrum Monitorowania Rynku Srednia
wartoS€ paragonu w 2024 roku wynosita:

e w dyskontach: 60 zt,

e w hipermarketach: 89 z,

e w sklepach matoformatowych: 24,50 z,

* w supermarketach: 43 zt.
Tylko w supermarketach i sklepach matoformatowych Srednia
wartoS¢ paragonu wzrosta w poréwnaniu z 2023 rokiem.

W 2024 roku umocnit sie trend na produkty proteinowe. Na
listach zakupdw najwigcej zyskaty:

e desery proteinowe: +41%,

e napoje/mleka proteinowe: +77%,

e serki proteinowe: +100%.
W sklepach pojawity sie tez proteinowe wedliny czy kabanosy.

W 2024 roku zauwazalne byly dwa spoteczne zrywy, widoczne
tez na listach zakupbw:

e pozar fabryki Aksam (paluszki Beskidzkie),

e powédz na Dolnym Slgsku i Opolszczyznie.
W obu przypadkach liczba dodanych produktéw wzrosta nawet
o kilkadziesigt procent, a udziat marki Beskidzkie pozostawat
wyzszy nawet po 4 miesigcach od incydentu.

W 2025 rok wchodzimy z umiarkowanym optymizmem oraz
pytaniem: czy stabilne zainteresowanie utrzyma sie przy
zapowiadanych podwyzkach, zwtaszcza produktdow, takich jak
nabiat, kawa i czekolada? 35



O Listonic ads

W Listonic ads dostarczamy rozwigzania reklamowe dla
branzy FMCG, sieci handlowych, marek konsumenckich
czy finansowych. Sprzedajemy powierzchnie reklamowq
premium w aplikacjach dla shopperow, takich jak
Listonic (mobilna lista zakupéw), Moja Gazetka (aplikacja
agregujgca gazetki sieci handlowych) oraz Momly
(tracker do $ledzenia przebiegu cigzy).

Docieramy do najbardziej pozgdanych konsumentow -
osOb odpowiedzialnych za robienie zakupdw w kluczowym
momencie — gdy zapada decyzja zakupowa. Kompanie
reklamowe targetujemy w oparciu o preferencije i historie
zakupow uzytkownikéow. Zajmujemy sie réwniez analizqg
danych. Tworzymy autorskie raporty na podstawie
autentycznych danych z list zakupdw Listonic. JesteSmy
twércami corocznego Rankingu Popularnosci Sieci
Handlowych, ktory tworzymy od 2015 roku.

Oferujemy naszym partnerom kompleksowe wsparcie
podczas realizacji kampanii - od doradztwa
strategicznego, przez kreatywne rozwigzania, az po
optymalizacje wynikow. Dzieki temu mozemy
zagwarantowa¢ skutecznos¢ dziatan reklamowych, ktore
nie tylko zwiekszajg widocznoS¢ marek, ale takze realnie
wptywajqg na decyzje zakupowe konsumentow.

21.5% 1
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Matgorzata Olczak

Head of Sales

B4 molczak@listonic.com

Magdalena Garus

PR Manager

g Mgarus@listonic.com
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