. Listonic ads

JAK MIERZYC
EFEKTYWNOSC
REKLAMY W BRANZY
FMCG | RETAIL?

PRZEWODNIK PO METRYKACH SPRZEDAZOWYCH




Spis tresci

Wprowadzenie

Czym jest Listonic ads?

Brand Performance — czym jest i jakie
informacije daje?

Co wptywa na wynik Brand Performance

ROAS estimation w Listonic ads

Czynniki wptywajgce na wynik ROAS
estimation

ROAS a Brand Performance — jak
wspotdziatajg?

Podsumowanie

0O N N O b WON —



Wprowadzenie

W dzisiejszym Swiecie marketingu digital, aby osiqgng¢ sukces, konieczne jest
nie tylko skuteczne tworzenie kampanii reklamowych, ale takze ich mierzenie.
W tym e-booku skupimy sig na dwdch kluczowych metrykach, ktére pomagajqg
oceni¢ efektywno$¢ dziatan marketingowych: ROAS (Return on Ad Spend) oraz
Brand Performance.

ROAS to wskaznik, ktéry pozwala sprawdzi¢, ile zarobiliSmy na kazdej wydanej
ztotbwce na reklome. Brand Performance z kolei daje obraz tego, jak dana
marka radzi sobie na tle konkurencji i jak skutecznie dziatania reklamowe tej
marki wptywajg na wybory konsumentow.

Obydwa narzedzia sq nieocenione w Swiecie retail media, poniewaz
dostarczajg realnych danych, ktére pozwalajg zoptymalizowaé kampanie,
zwigkszy€ sprzedaz i budowac lojalnoS¢ wobec marki. Celem tego materiatu
jest wyjasnienie, jak dziatajg te metryki, jak je analizowa¢ oraz jak zastosowac je
w praktyce.




Czym jest Listonic ads

W Listonic ads oferujemy kompleksowe rozwigzania reklamowe skierowane do
branzy FMCG, sieci handlowych i marek konsumenckich. Sprzedajemy
powierzchnie reklamowq premium w popularnych aplikacjach, takich jak
Listonic (mobilna lista zakupdéw) oraz Moja Gazetka (aplikacja agregujgca
gazetki sieci handlowych). Nasze retail media umozliwiajg markom dotarcie do
konsumentdéw w kluczowych momentach podejmowania decyzji zakupowych —
podczas planowania i realizacji zakupdw. Kampanie reklamowe w naszych
aplikacjach sq precyzyjnie targetowane w oparciu o preferencje i historie
zakupowq uzytkownikdw, co sprawia, ze sq skuteczne i dopasowane do ich
potrzeb.

Nasze aplikacje

Listonic to aplikacja do tworzenia list zakupdw, ktéra pomaga milionom
uzytkownikdw na catym Swiecie w organizaciji codziennego zycia. Umozliwia:

e Tworzenie i wspbtdzielenie list zakupow

¢ Przeglgdanie gazetek reklamowych

e Dopasowywanie produktédw promocyjnych do list zakupdw przy uzyciu Al

Dzigki Listonic uzytkownicy oszczedzajq czas i pieniqdze, a marki zyskujq idealne
narzedzie do efektywnej promocji produktdbw FMCG, retail i marek
konsumenckich.

Moja Gazetka to aplikacja, ktéra agreguje gazetki promocyjne z sieci
handlowych, umozliwiajqc:

e Przeglgdanie i poréwnywanie ofert promocyjnych

e Sledzenie najlepszych okazji i planowanie zakupéw

To doskonate rozwigzanie dla marek, ktére chcq dotrze¢ do konsumentéw
aktywnie poszukujgcych promociji, wspierajgc efektywnqg promocje produktéw.

Analizujemy skutecznoS¢ kampanii
reklamowych na podstawie danych
z obu aplikacji. ROAS (Return on
Advertising Spend) oraz Brand
Performance, pomagajg markom
doktadnie ocenic efektywnos¢ ° Pomidory 3 @
dziatan i optymalizowaé wyniki.
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Brand Performance
- czym jest i jakie
informacje daje
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Brand Performance to narzedzie, ' v |
ktére pozwala monitorowa¢, jak

dana marka wypada na tle jej
bezposSredniej  konkurencji na
rynku. Brand Performance daje
dostep do danych na temat
popularno$ci Twojej marki oraz
tego, jak Twoje  dziatania
reklamowe w Listonic ads (i nie
tylko) wptywajg na  wybory
zakupowe konsumentow.

Dziatanie Brand Performance oparte jest na analizie rzeczywistych danych
uzytkownikdéw aplikacji Listonic i Moja Gazetka. Badane sq wszystkie produkty
dodawane przez uzytkownikédw do ich list zakupowych. Jesli marka pojawia sig
w tych wpisach, jej popularno$€ w danej kategorii produktowej rosnie.

Narzedzie jest tatwe w uzyciu, intuicyjne i darmowe, dostepne bez rejestracii.
Jest Swietnq alternatywq dla drogich analiz rynku np.: IQ Nielsen.

Na stronie Brand Performance znajdziesz kluczowe dane, ktére pomogq Ci
oceni¢ pozycje Twojej marki:
e Udziat procentowy marki w danej kategorii — pokazuje, jaki procent
wszystkich dodanych produktéw w danej kategorii stanowi Twoja marka.
e Dynamika popularnosci marki - udziat procentowy marki w kolejnych
miesiqgcach, co pozwala analizowaé zmiany w czasie.
e Brand Loyalty Index (BLI) — wskaznik lojalnosci klientéw wobec wszystkich
marek w danej kategorii produktowe;.
¢ Porownanie na tle konkurencji — liczba dodan produktéw Twojej marki vs.
liczba dodan wszystkich produktdéw w kategorii.

Wszystkie te dane sq dostepne na stronie internetowej w formie linkéw lub
raportdbw PDF, ktére mozna pobra¢ i wykorzysta¢ w analizach. Brand
Performance jest narzedziem, ktére pomaga mierzy¢ skuteczno$€ dziatah
marketingowych i reklamowych. Dzigki niemu wiesz, czy Twoje kampanie
rzeczywiscie przektadajq sie na wzrost popularnosci marki w danej kategorii


https://brands.listonic.com/
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Co wptywa na wynik Brand Performance

Brand Performance opiera sie na danych z list zakupowych uzytkownikéw
aplikacji Listonic i Moja Gazetka. Analizujemy wszystkie wpisy dodawane do
list, ale na popularno§¢ marki w badaniu wptywajq tylko te produkty, ktdre
majqg przypisanqg konkrethng marke i/lub moina je jednoznacznie
zaklasyfikowaé do konkretnej kategorii produktowe;.

Uzytkownicy mogqg dodawaé produkty na listy zakupdw w dowolny sposdb —
wpisujgc nazwe produktu, marke, skroty lub ogdlne okreslenia, np. mastfo, Pepsi.
Aby wpis zostat uwzgledniony w badaniu Brand Performance i wptyngt na
wzrost popularnosci marki, musi zawieraé zaré6wno marke, jak i rodzaj
produktu, np.. kostka masta Lurpak, Velvet papier toaletowy, zelki Haribo.
Dbamy o to, by nawet wpisy zawierajqgce literéwki i potoczne nazwy produktow
zostaty poprawnie zakwalifikowane i uwzglednione w analizie.

Dodania produktow z bannerow ATL

Bannery ATL (Add to List) w Listonic ads to interaktywne formaty reklamowe,
ktére umozliwiajg uzytkownikorn dodanie promowanego produktu
bezposrednio do listy zakupéw dzieki kliknieciu w przycisk pod banerem.

Dodania produktu z reklamy ATL mogqg
znacznie zwiekszyé jego udziat w
badanej kategorii, poniewaz wtedy
automatycznie na liscie zakupéw
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pojawia sige nazwa i opis produktu (O Jogurt naturalny Zott Primo Bez laktozy
(copy ATL) oraz packshot (grafika Zachwy si¢ naturalnym smakiem bez laktozy
prOdUktU). O mleko

O seridity

Aby opis produktu (copy ATL) na
liScie zakupdw wptywat na wzrost
udziatu marki, musi zawiera¢ zaréwno Qe
nazwe marki, jok i rodzaj produktu np.
Jogurt Naturalny Zott Primo.

Dobrze skonstruowane copy ATL
zwigksza widoczno§¢ marki w danej
kategorii oraz wzmacnia jej udziat w
badaniu Brand Performance.




Dziatania omnichannel

Twoje kampanie reklamowe — zaréwno w Listonic ads, jak i w innych kanatach
digital (np. display, social media, kampanie search) — mogqg wptyngé na
czestotliwo$€ dodawania Twoich produktéw do list zakupowych w Listonic.
Mowa o dodaniach organicznych. Jesli kampania w innym kanale dotrze do
uzytkownikow Listonic i Mojej Gazetki, moze to przetozy¢€ sie na wigkszq liczbe
dodanych produktéow do list zakupow, a tym samym na wzrost udziatu marki
w danej kategorii w analizie Brand Performance.

Im wigcej kanatdw obejmuje Twoja kampania, tym wigksza szansa, ze dotrze
ona do szerszej grupy odbiorcow, a tym samym wzrosnie Swiadomosé Twojej
marki. Dzieki podejSciu omnichannel zwiekszysz efektywnosé dziatan
marketingowych, co moze pozytywnie wptyngé na wyniki w Brand
Performance.

Nowa lista zakupow Q &

Co chcesz dzisiaj kupic?
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ROAS estimation w Listonic ads

W Listonic ads ROAS to wskaznik, ktory pokazuje, ile razy potencjalna sprzedaz
przewyzsza koszty kampanii reklamowej. Aby go obliczy¢, wykorzystujemy
dane z list zakupdéw zaréwno w aplikaciji Listonic, jak i w Mojej Gazetce, ktbre
odzwierciedlajg intencje zakupowe uzytkownikow, oraz dane transakcyjne
dostarczane przez naszego partnera — Centrum Monitorowania Rynku (CMR),
niezalezng agencje badan rynkowych. Dzigki temu mozemy precyzyjnie ocenié
wptyw reklam na rzeczywiste decyzje zakupowe.

ROAS w Listonic ads obliczamy wylgcznie na podstawie kampanii
reklamowych zawierajgcych formaty ATL (Add to List). Oznacza to, ze
bierzemy pod uwage tylko te interakcje, w ktérych uzytkownicy dodajg
produkty do listy zakupow po kliknigciu w baner reklamowy z przyciskiem
~Dodaj do listy zakupow”. Taki sposdb obliczania daje pewnos¢, ze ROAS
rzeczywiScie odzwierciedla wptyw danej kampanii reklamowej na wyniki
sprzedazowe i zapewnia wigkszq precyzyjno$¢ w analizie.

Dzigki wspoétpracy z Centrum Monitorowania Rynku (CMR) mamy mozliwosé
potgczenia danych z list zakupéw (intencje zakupowe uzytkownikéw) z danymi
sprzedazowymi (Srednia wielko§¢ transakcji). CMR dostarcza producentom
FMCG oraz sieciom handlowym informacji na temat wptywu ich dziatan
marketingowych na decyzje zakupowe konsumentédw. Ma dostep do danych
transakcyjnych z wielu sklepdw, co umozliwia monitorowanie trendéw
sprzedazy i analizowanie zachowan konsumenckich.

Badanie ROAS w Listonic ads obejmuje zatem analize danych od okoto 600 000
uzytkownikéw aplikacji Listonic i Mojej Gazetki oraz danych sprzedazowych z
tysiecy sklepéw w Polsce!

Zatézmy, ze prowadzimy kampanie reklamowq w Listonic ads z nastgpujgcymi
danymi:
e Koszt kampanii: 20 000 zt
e Lliczba dodan produktu do listy (Add to list): 7 047
e Srednia iloé¢ produktéw na paragonie: 1,3 '
e Srednia cena reklamowanego produktu: 6,61zt vy,
e Estymowany przychdd z kampanii: 60 555 zt

ROAS=60555/20000=3,03

Oznacza to, ze kazda ziotdwka wydana na reklome przyniosta 3,03 zt
przychodu, czyli zgodnie z naszymi szacunkami kampania moze zwrécic sie
ponad trzykrotnie.
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Czynniki wptywajgce na wynik ROAS
estimation

¢ Budzet kampanii i formaty reklamowe
Wigkszy budzet oznacza wiecej odston reklamy, co zwigksza liczbe
dodan reklomowanego produktu do list zakupdédw i potencjalnie
przektada sie na wyzszq sprzedaz.

e Cena produktu
Wyzsza cena produktu moze zwigkszy€ ROAS, poniewaz kampania
reklamowa generuje wyzszy potencjalny przychéd. Koszt kampanii
reklamowej w Listonic ads nie zalezy od ceny produktu.

o Srednia liczba produktéw na paragonie
Klienci czesto kupujg wigkszq liczbe produktdédw, niz dodali do listy zakupédw np.
dodana do listy zakupdw “woda” w rzeczywistoSci moze oznaczaé zakup catej
zgrzewki. Informacje o Sredniej liczbie produktéw na jednym paragonie dostarcza
nam Centrum Monitorowania Rynku (CMR).

ROAS a Brand Performance - jak
wspoétdziatajg?

ROAS i Brand Performance to dwie metryki, ktére wzajemnie si¢ uzupetniajqg.
Podczas gdy ROAS daje obraz efektywnosSci wydatkdbw na kampanie, Brand
Performance pokazuje, jak te wydatki wptywajq na popularno$€ Twojej marki.

Zatézmy, ze inwestujesz 50 000 zt w kampanig reklamowq, ktéra generuje 250
000 zt przychodu. ROAS wynosi 5, co oznacza, ze kazda wydana ztotéwka
przyniosta 5 zt przychodu. Monitorujgc Brand Performance, zauwazasz réwniez,
ze popularnos¢ Twojej marki rosnie — coraz wigcej uzytkownikéw dodaje Twoje
produkty do list zakupowych. To sygnat, ze kampania nie tylko przyniosta zysk,
ale takze zwigkszyta Swiadomos¢é marki i jej udziat w rynku.

ROAS pokazuje krétkoterminowq efektywnosc wydatkow na reklamy, ale nie
zawsze uwzglednia ich petny wptyw na sprzedaz. Z kolei Brand Performance
mierzy ditugofalowe efekty kampanii, takie jok wzrost Swiadomosci marki i jej
udziatu w rynku. Obejmuje przede wszystkim kampanie w Listonic ads, ale
takze inne dziatania reklamowe poza naszymi aplikacjami, ktére dotarty do
naszych uzytkownikow.



Podsumowanie

Mierzenie skutecznoSci kampanii reklamowych to klucz do lepszych decyz;ji
marketingowych i maksymalizacji zwrotu z inwestycji. ROAS pokazuje, jak
efektywne sqg Twoje dziatania sprzedazowe w krétkim czasie, a Brand
Performance mierzy ich wptyw na rozpoznawalno$¢ marki. Razem te wskazniki
dajq petniejszy obraz skutecznosci kampanii i jej wptywu na biznes.

Porozmawiajmy o strategiach,
ktore pozwolg Twojej marce rosng¢
i zwigkszaé sprzedaz!

Napisz na: sales@listonic.com




